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Les forces Les faiblesses
Relations
- Communication intimiste
publiques
Bonne connaissance préalable
Relations
Notoriété du milieu professionnel
presses
indispensable
Publicité Visibilité Coltélevé
Communication | - Diffusion des orientations et objectifs
interne -Contrdle et évaluation des résultats
Concurrence forte entre les
messages. - Qualité de
Lectorat ciblé géographiquement - Auditoire | reproduction moins bonne
Journaux captif : le lecteur peut prendre plus de temps | que dans les magazines - Prix
pour consulter votre message du placement variable, selon le
tirage et le degré de prestige du
média




Info traitée en profondeur - Lectorat ciblé :
p
profils, fonctions ou d'intéréts - Taux de

circulation important: un méme exemplaire

Lectorat difficilement ciblé

Presse géographiquement - Colit
est habituellement consulté plusieurs fois,
Magazines variable en fonction du tirage
par plusieurs personnes différentes - Durée
et du prestige du périodique.
de vie du magazine : il est souvent conservé
- La qualité de reproduction
Intimité avec la cible -
Omniprésence de l'info : en voiture Auditeurs moins attentifs : la
et dans la plupart des foyers - vision n’est pas sollicitée (d'ou
Auditeurs plus ciblés qu’a la télé et I'importance de créer des
en général fideles - Immédiateté de messages qui se démarquent
Radio

I'info - Colit moins élevé qu’a la télé
- Temps de préparation moins élevé
qu'alaTV et ajustements de

derniére minute possibles —

et retiennent 'attention) -
Fréquence de diffusion
importante pour créer un

impact

Télévision

Masse d'individus - Pluralité de contenu -
Puissance du média - Notoriété, prestige -
Image et le son conjugué : persuasif -

Persuasion et mémorisation

Cofliteux élevé -
Réglementation parfois
complexe. - Temps de
préparation - Auditeurs
difficilement ciblé en termes
géographique, de profils etd
‘intéréts, sauf chatnes
spécialisées ou locales. -
Messages en format courts de
15 ou 30 secondes : nécessite

un message concis et direct

Affichage

Effet visuel, information brute - Choix dans

la multitude de formats : horizontal, vertical,

Temps de préparation et mise

en place




illuminé, sur les supports a vélos, les
abribus... - Ciblage géographique précis
- Mise a jour quotidienne -
Internet
Colit élevé dans certains cas
site, blog, - Communication personnalisée via
pour la création d'un site -
newsletter, e- les newsletters - Faible colit pour le
Autonomie dans la gestion de
mailing... blog ou I'e-mailing)
I'info via les CMS
Ciblage précis via l'affiliation sur des
Webmarketing -
sites choisis ou référencement Colit élevé
payant.
- Salons ou Communication personnalisée sans
expositions et médiation - Proximité, interaction et
Organisation dynamise — Discours contrdlé (par
d’événements rapport aux réactions du récepteur)

Source: file:///C:/Users/Amina%20Bekkar/Desktop/Le-Plan-de-communication.pdf, visited 17-09-2023

.ML&«J.” WS u
:.gbu:dgi Lele g promess ae g dlias Llass 46,0y bl gasad oo

Loaall sgeoll daslaall -
rasad] sl ezl O duudi aig masall (e oy LS cAuwsll aud gl pe Glud¥l -
Aoyl ao Ul | o085 Czmg
Al Lo
Bl Jiadl aygigalasel] Aalis 255 Byladl die mosd (lalee Aegunge Aplie (e deall (S
2t Slasl ae daladlly blss clild sy S s IS qudty cdlily bl U
oslalylly ShLALA ) S dirgs (Sog lasll cliilie (aya3 O Leld o Aadyie
Tolas a8 25515 4alST (6T LS ¢y liaid 090 cpuad] aiiorll oz LY ¢ el Y| agdasesl)


file:///C:/Users/Amina%20Bekkar/Desktop/Le-Plan-de-communication.pdf

Budget communication

Communication méaias traditicnnels

| w2 [ w1 mh(ml I I I s e eaist | %

Fivrnnnid

A5 e

oS it

Eir

Frasy R85

CEley

14,443}

Ay

Libplocomantr

Attachblo) 4,

Communiquér ot publicith prosre

Campaqnor radin

Campaqnor tlbvirion

Campaqnor cinbma

Campaqnor affichaqe

eslololololal=

TOTAL

35,000
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Calendrier des evénements de communication

Incluez dans votre Calendrier des événements tous les événements que vous avez inscrits dans votre Echéancier des communications. Donnez

une description de 'événement et indiquez sa finalité

Nom de 'événement |Description Finalite Date Recurrence
Réunit tous les membres de  |Assurer une compréhension
'équipe ; examen du plan de  |commune des objectifs du projet
communication et de ainsi que des roles, des
'échéancier des responsabinés et de
communications ; échanges  |léchéancier.
Réunion de lancement du projet sur les risques et les défis. 02/01/2020 | Début du projet
RéEunit tous les membres de Suivre l'avancement du projet et
I'équipe ; point de situation s'assurer que son déroulement a
couvrant l'ensemble des lieu dans le respect des
aspects du plan de échéances et du budget et qui
Réunion de ['équipe projet communication, donne satisfaction au client. 15/01/2020  |Hebdomadaire
|REunit toutes les parties Offrir une opportunité de
prenantes de la communauté ; |discussion et de collaboration
: événement social « after entre les acteurs.
Evénement annuel de networking  work ». 01/06/2020  |Annuelle

Source: https://blog.hubspot.fr/marketing/plan-de-communication, visited on 16-09-2023, at 5:00AM.
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