الهدف العام:
ان يكون الطالب في نهاية دراسته لهذا المقياس قادرا على معرفة وفهم مختلف العناصر الأساسية  المرتبطة بالتسويق والإشهار وتطبيقها على أرض الواقع عمليا
الاهداف الخاصة  :
-  ان يميز  الطالب بين التسويق  والإشهار 
- أن يفهم  ممارسات التسويق الاستراتيجي 
-أن يفهم مختلف المفاهيم ذات الصلة بالتسويق 
-ان يميز الطالب بين عناصر المزيج التسويقي التجاري والمزيج التسويقي الخدماتي  والمزيج  الترويجي.
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